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„Die Definition von Wahnsinn ist,
immer wieder das Gleiche zu tun

und andere Ergebnisse zu erwarten.“



Der mit passendem Lebenslauf kommt,
der mit passender Einstellung bleibt.

1 Werte definieren

2 Team(s) analysieren

3 Employer Branding stärken

Was macht Sie als Arbeitgeber einzigartig? Was ist das, wofür sie stehen?

Welche Soft Skills und Persönlichkeit sind bereits im Team und sollte der neue Mitarbeitende mitbringen?

BONUS: Stärkung des Employer Branding gibt es bei Social Recruiting obendrauf. (eventuell sogar Neukunden)



EPUs und KMUs sind klar im Vorteil
(gegenüber Konzernen und anderen Big-Playern)

Authentizität
Klare Werte und flache Hierarchien

sind ein großer Vorteil.

Durch die Nähe zum Team, kann

zielgerichtete Kommunikation

authentisch gezeigt werden.

Flexibilität
Konzerne haben zwar größere

Budgets, doch EPUs und KMUs

punkten mit Persönlichkeit,

Menschlichkeit und Schnelligkeit.

Dadurch sinken die Kosten!

Effizienz
Kurze Entscheidungswege!

Das fehlen von großen Prozessen und

langen Freigabewegen macht es um

ein Vielfaches leichter.
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Meta Ads KI
Automatisierte Ausspielung

und präzise Suche nach der

richtigen Zielgruppe.
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PRAXISBEISPIEL
FÜR EINE MITARBEITERUMFRAGE
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ChatGPT + =  Umfragenauswertung

1. Was motiviert dich persönlich, bei uns im Team zu arbeiten?
Beispiel: Zusammenarbeit, Weiterentwicklung, klare Ziele, Arbeitsklima, etc.

2. Wie würdest du einem neuen Kollegen beschreiben, was das Besondere an der Arbeit als Einkäufer bei uns ist?
Beispiel: abwechslungsreiche Aufgaben, Verhandlungsspielraum, strategische Verantwortung.

3. Welche drei Begriffe beschreiben unser Team und unsere Zusammenarbeit am besten?
(Mehrfachauswahl oder Freitext, maximal 3 Begriffe auswählen)

O Flexibel
O Verlässlich
O Zielstrebig
O Kreativ
O Unterstützend
O Effizient
O Andere: ____________________

4. Wenn unser Unternehmen ein Mensch wäre, welche Persönlichkeit hätte es?
Beispiel: freundlich, innovativ, analytisch, durchsetzungsstark, bodenständig, etc.

5. Welche Art von Person würde perfekt zu unserem Team und der Position des Einkäufers passen?
Beispiel: ehrgeizig, teamorientiert, organisiert, kontaktfreudig, durchsetzungsfähig.



ChatGPT + =  Umfragenauswertung



ChatGPT + =  UmfragenauswertungGoogle Forms +



ChatGPT + =  UmfragenauswertungGoogle Forms +



ChatGPT + =  UmfragenauswertungGoogle Forms + GPT for Sheets

ab $29/Monat



ChatGPT + =  UmfragenauswertungGoogle Forms + ChatGPT
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Zusammenfassung
Vorbereitung
Definieren Sie Ihre Firmen- und Teamwerte mithilfe von KI

und den Menschen in Ihrem Unternehmen.

Die richtigen Worte finden
Geben Sie konkrete Anweisungen und fragen Sie die KI,

was ihr für exzellente Ergebnisse noch an Infos fehlt.

Die KI arbeitet richtig gut für Sie, wenn Sie sie mit den

richtigen Informationen füttern.

Ergebnis
Mehr Bewerbungen als bisher, besonders von den

richtigen Kandidaten, plus Employer Branding als Bonus.

1

2

3



Vielen Dank für Ihre
Aufmerksamkeit!
    Ich freue mich auf Ihre Vernetzungsanfrage

Im Anschluss zu den Diskussionsrunden:

Ich bin gespannt auf tiefere Gespräche und viele Fragen.

Wir können uns Beispiele ansehen und Sie können sich das Geschenk

abholen, um eine Mitarbeiter-Umfrage mit Hilfe von GPT for Sheets ab

sofort easy auszuwerten und damit einen Grundstein für Ihr Social

Recruiting zu legen.


